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Nota de premsa 

               
 

Roda de Ter presenta el seu primer 
Pla Director de Turisme amb el riu Ter 
com a eix vertebrador 
 

El document proposa potenciar el municipi com una destinació turística autèntica 

i sostenible a partir dels seus recursos culturals, patrimonials i naturals 

 

 

Aquest dilluns, 8 de juny, l’Ajuntament de Roda de Ter va presentar el Pla Director de Turisme en un acte 

obert a tota la ciutadania, que va tenir lloc a la seu de la Fundació Miquel Martí i Pol. 

 

Roda de Ter té per primera vegada un Pla Director de Turisme. El municipi 
disposa d'un patrimoni cultural i natural de primer nivell —el riu Ter, el jaciment 
de l'Esquerda o la figura de Miquel Martí i Pol— que fins ara no havia estat 
articulat sota una estratègia comuna. Aquest dilluns, 8 de juny, la Fundació 
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Miquel Martí i Pol va acollir la presentació del document, en un acte en què van 
intervenir l'alcalde Toni Mas; la regidora de Promoció Econòmica, Comerç i 
Turisme, Griselda Arrey; Xavier Borràs, director d'Altavisibilitat —empresa 
autora del pla—; i Sandra Fumanya, tècnica d'Osona Turisme. 

"Roda al voltant del Ter": un missatge únic per a tots els recursos 

La proposta central del pla, que va presentar el mateix Xavier Borràs, és 
articular tota l'oferta turística del municipi al voltant d'un sol eix: el riu Ter. Sota 
el nucli conceptual "Roda al voltant del Ter", el document proposa llegir des del 
riu tots els actius de la vila: l'origen medieval documentat en el jaciment de 
l'Esquerda, la fàbrica tèxtil La Blava on va treballar Miquel Martí i Pol, el 
paisatge natural del meandre, les fires i esdeveniments consolidats, i l'activitat 
esportiva. La icona visual del municipi —la imatge de Roda des del pont— es 
converteix en el símbol d'aquesta marca. 

El pla organitza l'oferta en cinc línies temàtiques: el Ter Històric (l'Esquerda i 
l'arxiu), el Ter Poètic (el poeta, la fàbrica i el riu), el Ter Esportiu (aventura i 
curses), el Ter Festiu (fires i festivals) i el Ter Natural (paisatge i observació). 

Accions concretes en quatre pilars 

El document estructura les actuacions en quatre pilars estratègics. El primer és 
la governança: crear un model de gestió turística coordinat entre totes les àrees 
municipals, les entitats i el sector privat, amb taules sectorials i mecanismes de 
seguiment. El segon és la marca global: nova imatge corporativa, nou portal 
web de turisme i missatge únic i coherent. 

El tercer pilar és la creació i millora de l'oferta turística, i és el que concentra les 
propostes més concretes. El pla preveu dissenyar una "Experiència Rodenca 
d'un dia" que combini la visita a l'Esquerda, la Casa Museu Miquel Martí i Pol, 
el croissant de la Pastisseria Can Carriel o un àpat als jardins de Can Planoles. 
En el document també s'apunten altres línies com ampliar el prisma de la Fira 
del Pescador per evolucionar cap a un Festival del Riu Ter amb noves 
activitats, o reorientar temàticament i estètica la Fira Pont a Pont. El document 
també proposa crear un "Segell Rodenc" per als establiments que treballin 
producte local, habilitar un espai per a autocaravanes amb un kit de 
benvinguda al poble, i adoptar mesures per garantir que la restauració obri els 
caps de setmana. El pla assenyala a més l'any 2026 —els 1.200 anys de la 
primera menció documental del nom de Roda— com a oportunitat de 
llançament de la marca "Roda 1200". 
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El quart pilar és l'atracció i la comunicació: una estratègia de promoció en tres 
nivells, una base de dades de visitants, una nova senyalística alineada amb el 
relat del riu, i una aplicació mòbil "Què més pots fer a Roda" per orientar les 
famílies i visitants esportius durant el cap de setmana. 

Més que turisme: desenvolupament local i orgull de poble 

L’alcalde de Roda de Ter, Toni Mas, va ser l’encarregat d’obrir l’acte de 
presentació del pla i de donar la benvinguda: “Avui plantem una llavor que és el 
resultat de mesos de treball i d'un compromís que ja estava recollit al Pla 
d'Acció Municipal. El Pla Director de Turisme és una eina important perquè ens 
ajuda a identificar tot allò que Roda de Ter ja té, però també allò que ens falta, 
què podem millorar i quines sinergies podem aprofitar. 

L’alcalde va assegurar que: “Aquest document no és una recepta tancada, però 
sí una guia que ens ha de permetre avançar. Ens convida a deixar de pensar 
les accions de manera individual i a situar el pla al centre de la nostra actuació, 
de manera que les decisions i els projectes futurs responguin a una visió 
compartida.” 

Mas va afegir: “El Pla Director de Turisme parla d'una transformació de Roda 
de Ter a mitjà i llarg termini. És una eina transversal que implica totes les àrees 
municipals i que és fruit de l'esforç, el temps i la reflexió que s'hi han dedicat 
durant aquests mesos. Avui plantem una llavor que ens ajudarà a pensar més i 
millor el futur del municipi.” 

La regidora de Promoció econòmica, comerç i turisme, Griselda Arrey va ser 
clara sobre l'abast del projecte: no es tracta d'una aposta perquè vingui més 
gent a qualsevol preu, sinó, en paraules seves, "perquè Roda de Ter sigui més 
coneguda, més valorada i generi més oportunitats per a la seva gent." Des de 
la regidoria, el pla s'entén com una eina de desenvolupament econòmic que ha 
de donar més visibilitat al comerç, la restauració, els productors locals i les 
empreses del municipi, i crear motius perquè els visitants s'hi quedin més 
estona i consumeixin al poble. 

Arrey també va posar l'accent en la dimensió interna del projecte: el turisme 
ben planificat ha de servir perquè els rodencs i rodenques "redescobreixin el 
seu poble, se sentin orgullosos del seu patrimoni, de la seva història i dels seus 
espais." I va advertir que el més important comença ara: convertir les línies 
estratègiques en actuacions concretes, prioritzar projectes i buscar complicitats. 
"Avui no presentem un punt final. Presentem un punt de partida", va concloure. 
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El suport d'Osona Turisme 

En l'acte també va intervenir Sandra Fumanya, d'Osona Turisme —àrea del 
Consell Comarcal d'Osona que assessora els municipis en matèria de gestió i 
promoció turística—. Fumanya va destacar que l'objectiu d'aquest 
acompanyament és que els ajuntaments "tinguin eines de planificació com la 
que es presenta avui, per tal d’aclarir quines són les singularitats i les línies 
estratègiques a treballar en matèria de turisme al municipi." 

Un procés de treball col·lectiu 

El pla ha nascut d'un procés participatiu que, entre la tardor i el desembre de 
2025, va implicar nombrosos agents locals. Es van celebrar quatre taules de 
treball amb grups homogenis —l'administració municipal, les entitats i 
associacions, el comerç i la ciutadania— i diverses entrevistes individuals amb 
representants clau de sectors vinculats al turisme del municipi. Les conclusions 
es van triangular amb fonts documentals i amb el Pla de Màrqueting d'Osona 
Turisme. 

 

 

 

Ajuntament de Roda de Ter 

Roda de Ter, 10 de juny de 2026 


